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En d siglo XX lamodapasd de ser un exclusivo negocio
parisiense de salon al servicio de la alta sociedad a convertirse en
una industria millonaria y globalizada en la gque las tendencias
llegan a lastiendas antes de que la Ultima modelo se baje de la
pasarela. En €l camino, las siluetas de las firmas mas
representativas  de cada época van  evolucionando
considerablemente y pasandose € testigo. En la moda femenina,
los mirifiaques de House of Worth dieron paso a los vestidos de
noche cortados a bies deVionnet; e new look deDior, a look
Chelseade Mary Quant,y del vestido blanco deHalstona los
vagueros de tiro bajo de Frankie B. En la masculing, los trajes de
confeccion supusieron la desaparicion del hecho a medida, mucho
antes de que las camisas hawaianas y los pantalones pitillo
entraran en accion.

20th-Century Fashion (La moda del siglo XX) ofrece una
retrospectiva de los Ultimos cien afios de moda a través de 400
anuncios publicitarios de la coleccién Jm Heimann. Las imégenes
no solo anadlizan e cambio de tendencias sino también la
evolucion del marketing y €l publico, puesto que la moda fue
calando poco a poco, década tras década, en la cultura popular y €
mercado de consumo. La introduccién exhaustiva y la cronologia
ilustrada presentan a los creadores de estilo y tendencias, y
explican como los acontecimientos histéricos, las marcas de moda,
las tiendas, € cine, las revistas y los famosos influyen en nuestro
modo de vestir, entoncesy ahora.

En d siglo XX lamodapasd de ser un exclusivo negocio
parisiense de salon al servicio de la alta sociedad a convertirse en
una industria millonaria y globalizada en |a que las tendencias
llegan a lastiendas antes de que la Ultima modelo se baje de la
pasarela.



