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Este libro está dirigido a ayudar al lector a desarrollar diferentes
aspectos o estilos tipográficos, o incluso al diseño específico de
una firma. Pero no es un tutorial de bases de la tipografía: kerning,
interlineado, etc. Existen disponibles innumerables volúmenes que
le proporcionarán esos conocimientos básicos.

La intención de esta obra es mostrarle muchas de las opciones más
peculiares, misteriosas y excéntricas que un tipógrafo tiene a su
disposición. Estos enfoques «comúnmente infrecuentes» incluyen
la transformación y la mutación de tipos, así como juegos de
palabras y metáforas pasando por pastiches tipográficos y
ejemplos célebres.
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