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Este es un libro sobre la ropa deportiva Nike y lo que significa
para las mujeres. Las prendas que usan las mujeres 'y por qué las
usan. Hablamos de atletas, desde la élite hasta los aspirantes a
aficionados, que corren maratones 0 hacen recados. Hablamos de
los espacios en los que actuamos y laforma en que usamos la ropa
para hacerlo: desde la pistay e gimnasio hasta el mundo virtual y
la calle. Look Good, Feel Good, Play Good visualiza la relacion
entre las mujeres y las prendas que usan a través de cinco
arquetipos de disefio de la historia del deporte: ropa de
calentamiento, camisetas, mallas, sujetadores deportivos y
pantalones cortos. Cargado de narrativa, historia 'y € abundante
archivo de Nike, las ricas iméagenes del libro abarcan
reproducciones de catdogos comerciadles de Nike que datan de
principios de la década de 1980, fotografias de época y
contemporaneas, bocetos, anuncios, muestras de telas, paletas de
colores de temporada, propuestas de disefio originales y patentes,
logotipos, fotografias de productos y campafias, y todo |o demas.
Cada capitulo incluye entrevistas con atletas, entrenadores y otros
colaboradores de Nike, junto con textos reveladores de
comentaristas culturales. A lo largo de méas de 350 paginas y 575
imagenes, este volumen sin precedentes.

Este es un libro sobre la ropa deportiva Nike y 1o que significa
para las mujeres. Las prendas que usan las mujeres 'y por qué las
usan. Hablamos de atletas, desde la élite hasta los aspirantes a
aficionados, que corren maratones 0 hacen recados. Hablamos de
los espacios en los que actuamos y la forma en que usamos laropa
para hacerlo: desde la pistay € gimnasio hasta el mundo virtual y
lacale.



