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Naci6 en la ciudad aemana de Coblenza en
1982 y estudio disefio grafico en Duisseldorf.
Miller, que ha recibido numerosos premios de
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creativo del estudio de disefio Optik de
Dusseldorf y editor de A5, una coleccion de
libros de historia del disefio gréfico. Imparte
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editorial como profesor invitado en la Peter
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Iconos de identidad Una historia de 100 afios sobre los origenes y
la evolucion de las marcas A finales del siglo XIX, las marcas
comenzaron a reemplazar a los emblemas tradicionales, como los
escudos de armas, y se convirtieron en los nuevos simbolos que
identificaban a las empresas. Al principio, los logotipos tendian a
ser figurativos, pero con e tiempo se transformaron en las
imégenes abstractas que vemos en todas partes hoy en dia. Sin
embargo, muchas marcas embleméticas, como Rolex, BMW,
Louis Vuitton y los Yankees de Nueva York, siguen usando
logotipos disefiados hace 100 afios. Con € fin de reunir dos
volUmenes anteriores, Logo Beginningsy Logo Modernism, en un
solo compendio, € experto en disefio Jens Milller (apodado "the
logo detective” por la revista Wired), ha rastreado archivos
histéricos de marcas comerciales y publicaciones de disefio, y ha
desenterrado miles de logotipos que se remontan hasta 1870,
incluidos muchos disefios olvidados y versiones iniciales de los
identificadores de marca actuales. Para mayor claridad y facilidad
de consulta, tanto la seccién "Beginnings' como "Modernism" se
dividen en categorias (como figuracion, forma,
efecto y tipografia), que a su vez se subdividen en elementos
basicos de disefio, como circulo, linea, afabeto, superposicién,
puntos y cuadrados. Para contextualizar, ademés del ensayo del
autor sobre la historia de las marcas comerciales, R. Roger
Remington escribe sobre el modernismo en el disefio gréfico,
ademés de perfiles de ocho disefiadores de referencia, entre ellos
Paul Rand, Yusaku Kamekura y Anton Stankowski. Este libro,
gue abarca desde medios de comunicacién hasta gigantes del
comercio minorista, aerolineas y galerias de arte, es un recurso de
valor incalculable para disefiadores gréficos, publicistas y expertos
en marcas. También hara las delicias de los aficionados a la
historia cultural y corporativa, y de cualquier persona interesada
por el poder persuasivo de laimageny laforma.

A finales ddl siglo XIX, las marcas comenzaron a reemplazar alos
emblemas tradicionales, como los escudos de armas, y se
convirtieron en los nuevos simbolos que identificaban a las



empresas. Al principio, los logotipos tendian a ser figurativos,
pero con e tiempo se transformaron en las imagenes abstractas
gue vemos en todas partes hoy en dia. Sin embargo, muchas
marcas emblematicas, como Rolex, BMW, Louis Vuitton y los
Y ankees de Nueva Y ork, siguen usando logotipos disefiados hace
100 afios.



