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Julius, Wiedemann

Nacio y crecio en Brasil. Luego de estudiar
disefio gréfico y marketing, se traslad6 a Japon,
donde trabaj6 como editor de arte para revistas
digitales y de disefio en Tokio. Desde que se
integré a equipo de TASCHEN, ha estado
desarrollando la coleccion digital and media,
que incluye titulos como Illustration Now!,
Advertising Now, Logo Design y Brand Identity
Now!
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¢Cual es su signo? - Logotipos del mundo

Hoy dia esta claro que € logotipo es un elemento clave para una
marca. Un buen logotipo puede hacer atractiva cualquier cosa, de
modo que a nadie sorprende que su disefio sea un paso
determinante en la creacion de un producto o servicio. Cada
volumen de la serie Logo Design retne logotipos de todo €
mundo y de diferentes ambitos, organizados en capitulos
tematicos que abarcan desde la industria creativa 0 el anuncio de
celebraciones sociales hasta la moda, |os medios de comunicacion,
lamusicay lastiendasy servicios. Un exhaustivo indice alfabético
recoge todos los logotipos, los nombres de los creadores y los
estudios de disefio, asi como €l sitio web de los mismos. Se
incluye también una seccidn con casos practicos centrados en la
creacion y aplicacion del logotipo.

Cuaquier persona interesada en € disefio apreciara este variado
compendio de ideas visuales, y los creativos profesionales sabran
ver en Logo Design, de TASCHEN, una valiosa referencia
artistica. Como dijo en una ocasion e cientifico Linus Pauling:
"Paratener una buenaidea, primero hay que tener muchas'.

El volumen 3 incluye entrevistas con los directivos de H5,
productores de Logorama, ganadora de un Oscar en 2010; con
Neville Brody, de Research Studios, sobre e nuevo disefio de
Music for Youth; con Sasha Vidakovic sobre la nueva identidad
de Victoria Beckham; con €l destacado estudio de disefio
canadiense Concrete acerca del lanzamiento de los cosméticos
SUPER; con €l estudio britanico KentLyons, que desarroll6 €



logotipo para los premios cinematogréficos Jarman; con € HB
Design sobre € logotipo del bicentenario de Argentina; y con
Helmut Langer acercadel concepto de identidad universal.

Hoy dia esté claro que €l logotipo es un elemento clave para una
marca. Un buen logotipo puede hacer atractiva cualquier cosa, de
modo que a nadie sorprende que su disefio sea un paso
determinante en la creacion de un producto o servicio.



