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Laempresaitaliana Kartell es famosa en todo el mundo por haber
inventado la cultura de los mueblesy del mobiliario parainteriores
de plastico. Kartell fue fundada en 1949 por Giulio Castelli, un
ingeniero quimico movido por una inspiracion: crear objetos a
partir de plastico, un material de aplicaciones poco exploradas
hasta aguel momento. Comenzé entonces una fructifera
colaboracion con e gran disefiador Gino Colombini, ganador con
la empresa de su primer premio Compasso d?0ro en 1955. Kartell
se ha convertido, sobre todo desde |a época de devocion a pléstico
?en los afios sesenta y setenta?, en un nombre constante en los
hogares. Desde |os emblemadticos disefios de Anna Castelli Ferrieri
y Joe Colombo en la década de 1960 hasta éxitos mas recientes
como las sillas Ghost de Philippe Starck o las estanterias
Bookworm de Ron Arad, Kartell ha elegido sisteméticamente
trabajar con los disefiadores de mas talento del mundo mientras
reinventaba el plastico como un material de calidad para la nueva
era

Este estudio abarca la historia completa de la compafiia década a
década, explorando todos los aspectos de su evolucion, asi como
las caracteristicas sociales y tecnoldgicas de los productos Kartell.
También se incluyen entrevistas con Claudio Luti, propietario y
director de Kartell durante més de veinte afios y arquitecto del
nuevo boom. Pero € interés se centra en los propios objetos, en
imégenes historicas, anuncios, presentaciones? y en las muchas
fotografias creadas especialmente para este volumen,
convenientemente acompafiadas de fichas técnicas en las que se
explica la innovacion oculta tras € disefio. El conjunto narra la
historia de laempresa que nos dio la cultura del plastico.

Cultura del pléstico.La historia de la empresa que dot6 a pléastico
de su perdurable atractivo. Este estudio abarca la historia completa
de la compariia década a década, explorando todos |os aspectos de
su evolucion, asi como las caracteristicas socialesy



