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Ludovic, Houplain

Es e fundador de H5, un estudio de disefio
multidisciplinar fundado en 1996 en Paris; es
también € co-director del cortometraie de
animacién Logorama, galardonado con un Oscar
en 2009. Su trabgo como creativo para
instituciones musicales y culturales, asi como
para la industria del lujo y la publicidad, ha
dado lugar a colaboraciones con grandes
nombres como Air, Dior, €l festival de Cannes,
Audi y Citroén, entre otros muchos.
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El cortometraje de animacion premiado en los oscars de 2009,
"Logorama, basado en € uso de logotipos y marcas, se convirtio
en un punto de referencia para la cultura corporativa. Concebida
por el estudio de disefio parisiense H5, la pelicula narra la historia
contemporanea a través de los productos y servicios que nos
rodean en la vida cotidiana. Ludovic Houplain, director del
estudio y codirector de la pelicula, acometio un exhaustivo
proyecto de investigacién de un afio de duracion que le llevo a
coleccionar més de 40.000 simbolos y marcas comerciales que
representan el mundo actual.

El monumental archivo reunido por Houplain sirve de fundamento
para este manual de referencia, lo Ultimo sobre logotipos, donde se
incluyen en torno a 7.000 ejemplos organizados alfabéticamente,
con informacion sobre sus disefiadores, afio de creacion, pais,
marcay empresa. Ademas, € libro presenta un exhaustivo ensayo
critico acerca de la cultura de las marcas realizado por €l filésofo
francés Gilles Lipovetsky y unaintroduccion de Ludovic Houplain
en la que explica el proceso de creaciéon del film "Logorama'
desde su concepcion hasta su finalizacion.

"Logobook" es una herramienta imprescindible para todo
disefiador, estudiante o profesiona del marketing y resultard
igualmente fascinante para cualquier persona interesada en la
cultura contemporanea.

El cortometraje de animacion premiado en los oscars de 2009,
Logorama, basado en el uso de logotipos y marcas, se convirtié en
un punto de referencia parala cultura corporativa.



