
Norberto, Chaves

	(Buenos Aires, 1942) ha sido profesor de
Semiología, Teoría de la Comunicación y Teoría
del Diseño en la Facultad de Arquitectura y
Urbanismo de la Universidad de Buenos Aires y
en la escuela de diseño EINA, de Barcelona,
ciudad donde reside desde 1977.

	El liderazgo de Norberto Chaves en su
especialidad es fruto de una larga experiencia,
en la que han predominado los casos de alta
complejidad planteados por empresas e
instituciones de prácticamente todos los
sectores. En esa experiencia puntera se nutre la
intensa actividad académica de Norberto Chaves
en España y Latinoamérica, y es la que sustenta
las hipótesis de La imagen corporativa. Teoría y
práctica de la identificación institucional, obra
donde el autor documenta y sistematiza su
especialización.

La imagen corporativa
Autor: Norberto, Chaves

GG Diseño

Diseño gráfico

GG

ISBN: 978-84-252-2079-1 / Rústica / 212pp  | 170 x 240 cm 

Precio: $ 62.900,00

TERCERA EDICIÓN REVISADA Y AMPLIADA.
	
	Convertida ya en un clásico en su tema, esta obra de Norberto
Chaves provee de los instrumentos teóricos y formaliza los
procesos prácticos de la dirección estratégica de programas de
identidad corporativa.
	
	Esta nueva edición, revisada y ampliada, sigue siendo una
aportación valiosísima a la bibliografía profesional sobre diseño y
una saludable clarificación a lo que se debe entender por imagen
corporativa. Suministra la visión y los conceptos para poder asir
intelectualmente el fenómeno de la imagen institucional en toda su
amplitud y muestra cómo estructurar el abordaje al tema. En este
sentido, este libro no solo interesará a diseñadores gráficos, sino
también a aquellos profesionales procedentes del ámbito
conceptual del marketing.

Convertida ya en un clásico en su tema, esta obra de Norberto
Chaves provee de los instrumentos teóricos y formaliza los
procesos prácticos de la dirección estratégica de programas de
identidad corporativa.


