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Es urgente escribir sobre moda. Y 10 es por la enorme atraccion
gue gjerce sobre la sociedad. Tanta, que son pocos |0s que escapan
de su poderoso influjo. Su dimensién medidtica nos afecta en
nuestro dia a dia: nos vestimos y vivimos, en gran medida, como
nos ensefian a hacerlo las marcas de moda. La moda, més alla de
vendernos ropa, nos ofrece estilos de vida, muestra nuestro interior
y cuentaa mundo quienes somos.

Por estarazon entrar en latrastienda de la gestion comunicativa de
las empresas de moda -con un foco especial sobre las marcas
espanolas- es el objetivo de este libro, que pretende explicar con
orden y contexto cdmo sucede este fendmeno. Estas paginas son
para el estudiante y el profesional de la comunicacién de moda un
manual préctico y directo sobre la profesion, se explica todo:
desde € enfoque stakeholder y los once tipos de publico que
puede tener una marca, hasta la integraciéon de todas las
comunicaciones en una sola estrategia de marketing o el desglose
detallado de todos y cada uno de los formatos comunicativos que
se utilizan en moda. Pero este libro aporta, sobre todo, una vision
de conjunto de los principios y fundamentos de una discipling, la
de la comunicacion de moda, cuya repercusion va mucho mas ala
de los limites estrictos de laindustria a la que pertenece.

Es urgente escribir sobre moda. Y o es por la enorme atraccion
gue gjerce sobre la sociedad. Tanta, que son pocos |0s que escapan
de su poderoso influjo. Su dimension mediética nos afecta en
nuestro dia a dia: nos vestimos y vivimos, en gran medida, como
nos ensefian a hacerlo las marcas de moda. La moda, mas alla de
vendernos ropa, nos ofrece estilos de vida, muestra nuestro interior
y cuenta a mundo quienes somos.



